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WSROD ELITY IT

NAJBARDZIE) WIARYGODNE | AKTUALNE ZRODLO INFORMAC]I
O ZASTOSOWANIACH TECHNOLOGII INFORMATYCZNYCH

w przedsiebiorstwach, dostawcach rozwigzan informatycznych i ustug biznesowych,
a takze o zarzadzaniu i trendach gospodarczych.

COMPUTERWORLD JEST ADRESOWANY DO 0SOB PODEJMUJACYCH
DECYZJE DOTYCZACE STRATEGII I INWESTYCJI informatycznych

w przedsiebiorstwach, bankach, urzedach, instytucjach i innych organizacjach.
Dostarcza wszechstronnej, rzetelnej i aktualnej wiedzy o proponowanych przez polski
i Swiatowy rynek rozwigzaniach informatycznych, a takze wyczerpujgco informuje

o wchodzacych wich sktad: ustugach, oprogramowaniu i sprzecie. Szczegdlng wage
przywigzuje do pokazywania pozytywnych przyktadéw zastosowan informatyki

w konkretnych miejscach w Polsce. Reportaze i opisy zastosowan uzupetniaja
informacje dotyczace biznesowej strony korzystania z informatyki: efektywnosci
inwestycji, reorganizacji struktur przedsiebiorstw, zarzgdzania projektami,
budowania przewagi konkurencyjnej firm.
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Polska

KIM JEST NASZ CZYTELNIK

GRUPA DOCELOWA:

Osoby profesjonalnie zarzadzajace teleinformatyka, ClO, dyrektorzy dziatow
IT, deweloperzy, kierownicy projektéw IT, konsultanci i analitycy, najwyzsza
kadra zarzadzajgca odpowiedzialna za inwestycje i kierunki rozwoju

STRUKTURA CZYTELNIKOW

BRANZA

IT - firmy informatyczne
Przemyst

Handel i Ustugi

Finanse i Bankowo$s¢
Edukacja/Szkolenia/Nauka
Sektor publiczny

Media

Opieka zdrowotna

BUDZETIT

Ponizej 100 tys. zt
100 - 499 tys. zt
500 - 999 tys. zt
1-4,99 min zt
5-9,99 min zt
10-49,99 min zt
Powyzej 100 mln zt

Dane wtasne Wydawcy

429,

WIELKOSC FIRMY

11-50

51-80

81-150
151-250
251-500
501-1000
1001-2000
Powyzej 2000

STANOWISKO

Prezes/dyrektor generalny/wtasciciel
Cztonek zarzadu

[ Dyrektor /kierownik

[ Specjalista/pracownik

M Inne
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Polska

COMPUTERWORLD

KIM JEST NASZ CZYTELNIK

PRZEPROWADZILISMY RAZEM Z TNSPENTOR ORAZ UGLIK
RESEARCH&CONSULTING BADANIE CZYTELNIKOW MAGAZYNU
COMPUTERWORLD.

Sa to osoby bardzo aktywne i petne zycia. Dbajg o swéj rozwéj zaréwno fizyczny jak
i intelektualny. Okreslaja sie jako osoby pogodne i optymistycznie nastawione do Swiata.

CZYTELNIK

5 8 % czytelnikéw bierze udziat w zarzadzaniu firma

88% czytelnikéw posiada wyzsze wyksztatcenie

6 0% czytelnikéw nalezy do grupy bardziej zasobnych finansowo

5 6% czytelnikéw to osoby w wieku 30 — 49 lat

9 2 % czytelnikéw to mezczyzni

Badanie przeprowadzone przez TNSpentor oraz Uglik Research & Consulting
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CZYTELNICY OCENIALI MAGAZYN

94% CZYTELNIKOW UWAZA INFORMACJE ZAWARTE
W MAGAZYNIE ZA PRZYDATNE, a przede wszystkim, ze pismo pozwala

by¢ na biezaco z trendami i nowo$ciami na rynku.

66% CZYTELNIKOW JEST ZWIAZANYCH Z TYTULEM DtUZE)
NIZ 3 LATA

Jedno pismo czytane jest przez Srednio 3 osoby.

85¢

uwaza, ze pokazuje trendy
rynkowe

75¢%

uwaza, ze daje wskazowki
dotyczace rozwoju IT

702

uwaza, ze pomaga byc
na biezaco z wszelkimi nowoSciami

625

uwaza, ze jest waznym zrédtem
informacji, z ktorego korzysta
na co dzien

60+

uwaza, ze dostarcza
wielu cennych wskazéowek

i porad

Badanie przeprowadzone przez TNSpentor oraz Uglik Research & Consulting

MINTILAZD
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ZARZADZANIE

opisujemy projekty IT, doradzamy jak zarzadzac dziatem IT,
informujemy o najnowszych trendach i technologiach,
opisujemy miekkie metody zarzadzania
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WIADOMOSCI

cotygodniowo przedstawiamy najaktualniejsze
i najwazniejsze dla branzy wiadomosci dotyczace
sytuacji na rynku komputerowym

TECHNOLOGIE

najnowsze informacje o platformach sprzetowych
i oprogramowaniu biznesowym oraz zastosowaniu
ichw praktyce

BEZPIECZENSTWO

informujemy o aktualnych zagrozeniach
i sposobach ich zapobiegania

W CENTRUM UWAGI

prezentujemy trendy i wydarzenia wazne dla rynku i stosowania
ITw biznesie

AN FACE

opisujemy sylwetki interesujacych postaci z branzy z ciekawymi,
innowacyjnymi pomystami na rozwéj biznesu

o NOTATKI CENNIK KONFERENCJE

1>eIpaW
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RAPORTY SPECJALNE

RAPORTY SPECJALNE TO SPROFILOWANE PUBLIKACJE,
dogtebnie omawiajgce aktualne tematy rynku teleinformatycznego.

TOP 200

Doroczna analiza polskiego rynku informatycznego

i telekomunikacyjnego. Publikowane zestawienia firm,
ktére w minionym roku osiggnety najlepsze wyniki

w wybranych segmentach rynku, oraz ekspertyzy pomagaja
w ocenie wiarygodnosci firm ICT. TOP 200 to ceniona
publikacja wérdd analitykéw gietdowych.

Top2(0()

COMPUTERWORLD

POLS By,
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Polski Rynek Ustug IT

To najpetniejsze, doroczne opracowanie poSwiecone
dostepnej w Polsce ofercie dostawcow ustug
teleinformatycznych. Poza poradami i uzytecznymi
informacjami dla os6b decydujacych w firmach o zakupach IT
przedstawiamy takze ranking dostawcéw przeprowadzony
na podstawie badania ankietowego.
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Kompendium Aplikacji
Biznesowych

Kompletny przewodnik po rynku aplikacji biznesowych dla
przedsiebiorstw. Unikalne zestawienie funkcji systemow

ERP, Business Intelligence i CRM, przyktady mozliwosci
nowoczesnych systeméow FK i innych narzedzi odpowiadajacych
specyficznym potrzebom biznesu, praktyczne porady dotyczace
integracji oraz rozwoju narzedzi biznesowych. Uzupetnione
przegladem wdrozen i doSwiadczeh uzytkownikéw.

Human Resources

KOMPETEN
MIEKKIE ?TJ 1

Catoroczny cykliczny projekt zwigzany z rynkiem pracy dla informatykow.

Etapy projektu:
e Listopad 2012, raport drukowany ,,Kariera w IT”
e  Luty 2013, raport drukowany ,,Staze i Praktyki”, poczatek badania audIT
e Marzec 2013, IT Meeting
e  Kwieciefi 2013, raport drukowany ,,Studia IT”
e (Czerwiec 2013, raport drukowany ,,Szkolenia IT”
e Wrzesiefi 2013, raport drukowany ,,Najlepsi Pracodawcy”,
ogtoszenie wynikéw badania audIT, IT meeting
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WYDARZENIA, KTORE PRZYCIAGAJA

KONFERENCJE COMPUTERWORLD SA MIEJSCEM SPOTKAN ELITY RYNKU

INFORMATYCZNEGO - uzytkownikéw korporacyjnych rozwiazaf ICT i gtéwnych uczestnikéw
rynku, jak réwniez wybitnych przedstawicieli sektora publicznego. Wspélnie z naszymi go$¢mi
podejmujemy kluczowe tematy w dziedzinie organizacyjnego i biznesowego wykorzystania
nowoczesnych technologii teleinformatycznych, innowacyjnej gospodarki czy r6znych aspektow
zwigzanych z budowg spoteczenstwa wiedzy. Naszym celem jest dostarczenie uczestnikom konferencji
rzetelnej i aktualnej wiedzy, ktéra z pozytkiem beda wykorzystywaé w codziennej pracy.

KONFERENCJE TO PRZEDE WSZYSTKIM:
e uznane marki konferencyjne,

e niezaleznos¢,

e wspdtpraca z organizacjami,

e skupienie sie na praktyce,

e wybitni eksperci i goscie specjalni.

Oprécz duzych konferencji, gromadzacych od 100 do 500 uczestnikéw, Computerworld
organizuje rowniez mniejsze spotkania i dyskusje okragtego stotu, a takze r6znego rodzaju
wydarzenia specjalne.
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ONLINE

COMPUTERWORLD.PL JEST WIODACYM ZRODLEM INFORMAC)I
O TECHNOLOGIACH DLA LIDEROW IT - ZAROWNO 0SOB
WDRAZAJACYCH, JAK | DOSTARCZAJACYCH NAJNOWSZE
TECHNOLOGIE.

0d ponad 12 lat na serwisie informujemy o najwazniejszych wydarzeniach w polskiej

i Swiatowej branzy IT. Prezentujemy informacje o nowych technologiach, takich jak
wirtualizacja czy cloud computing. Zastosowaniu w polskich przedsigbiorstwach
aplikacji biznesowych — ERP, Bl, CRM. Prowadzeniu projektéw. Zarzadzaniu dziatami IT.
Komentujemy dziatania rzadu zwigzane ze stanowieniem prawa majgcego wptyw na
branze ICT. Opisujemy projekty IT w polskiej administracji, zaréwno te udane, jak i wcigz
niedokoficzone. Promujemy mtodych, zdolnych informatykéw, a takze i najbardziej
innowacyjne przedsiebiorstwa IT w Polsce. W zorganizowanym przez nas plebiscycie na
najbardziej innowacyjna polska firme IT oddano prawie 50 tys. gtoséw.

Marka Computerworld jest takze obecna na serwisach spotecznosciowych,
w tym na Facebooku, gdzie mamy juz prawie 3000 fandw.

SERWIS COMPUTERWORLD JEST UZNAWANY ZA NAJBARDZIE) ZAUFANE ZRODLO
DLA OSOB ZWIAZANYCH Z BRANZA IT.

® 40% jego uzytkownikéw to osoby powracajace do serwisu.

® 25% to wejscia bezpoSrednie.

e Gdy specjalisci w dziedzinie IT szukajg informacji zwigzanych z technologia,
najczesciej poszukujg informacji na okreSlony temat technologiczny/produkt
(89%) lub wiadomosci i aktualnosci (81%).

COMPUTERWORLD.PL TO TAKZE TOP 200, SERWIS PREZENTUJACY DANE
O KILKUSET FIRMACH IT DZIALAJACYCH W POLSCE, w tym o ich wynikach
finansowych, pozycji na rynku, kadrze kierowniczej, profilu dziatalnoSci.

600 000 350000

odston uzytkownikow*
miesiecznie*

*Dane za styczen 2012, Google Analytics
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CENNIK

strony widzace cata strona Il oktadka: 16 000 zt
format do potwierdzenia format: 225x297 mm

w Biurze Reklamy 13200 zt Ill oktadka: 15 000 zt
19 800 zt IV oktadka: 17 000 zt
white paper: strony widzace: 1/4 strony junior page

20 400 zt format: 97x137 mm format: 148x210 mm
white paper: 1 strona: 5100 zt 11900 zt

13 600 zt

1/2 strony wyspa 1/3 strony
poziom: 199x137 mm format: 81x83 mm pion: 64x277 mm

pion: 97x227 mm 7 000 zt poziom: 199x95 mm
7 850 zt 6 100 zt

RABATY

3 zamieszczenia 5%
6 zamieszczeh 10%
11 zamieszczef 15%

DOPLATA 10%
za gwarancje miejsca

INSERT 11900 zt
wtasna ulotka (do 50 g)

caty naktad

NAKEAD 3500
CZESTOTLIOWSC tygodnik
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SPECYFIKACJA TECHNICZNA

GOTOWE MATERIALY REKLAMOWE W FORMIE ELEKTRONICZNE)
1. Reklamy catostronicowe:
o Pliki PDF (jako$¢ drukarska) — kompozyt CMYK bez separacji.

2. Mniejsze reklamy:

* Pliki PDF (jako3¢ drukarska) — kompozyt CMYK bez separacji.

e Pliki rastrowe — TIFF, EPS (bez kompresji LZW), rozdzielczo$¢ 300 DPI (zdjecia) lub 600 DPI (teksty).
e Czarny tekst powinien sktadac sie tylko ze sktadnika BLACK, a nie catego CMYK.

e Pliki wektorowe i wektorowo/rastrowe — EPS; teksty zamienione na krzywe,

zdjecia i wszystkie inne elementy powinny by¢ zawarte w pliku.

WYMAGANIA

1. Rozmiar reklamy musi odpowiada¢ formatowi zakupionej powierzchni reklamowej
(powiekszony o ewentualne spady).

2. Reklamy na spad - 5 mm wieksze (z kazdej strony) niz format netto; wszystkie wazne elementy graficzne
(z wyjatkiem tta) i teksty powinny by¢ odsuniete do wewnatrz co najmniej

5 mm od linii ciecia.

3. Cienkie linie elementow graficznych, a takze mate lub cienkie fonty (mniej niz 12 punktow)
powinny by¢ tylko w jednym kolorze.

4. Minimalna wielko5¢ fontéw: 7 punktéw, minimalna grubosé linii: 0,4 pkt.

5. Czarny tekst powinien by¢ nadrukowany na tto.

6. Maksymalne pokrycie farbg to 300%.

OGLOSZENIE PRZYGOTOWANE PRZEZ IDG NA ZLECENIE KLIENTA

1. Formaty plikéw:

e Pliki rastrowe — EPS, TIFF (bez kompres;ji), JPG, (CMYK) rozdzielczos¢ 300 DPI (zdjecia)

lub 600 DPI (tekst).

e Pliki wektorowe i wektorowo/rastrowe — EPS, Al — teksty zamienione na krzywe.

2. Inne wymagania:

e Wszystkie niezbedne elementy musza by¢ dostarczone przez zamawiajacego, kazdy element zawarty
w pliku musi byé przygotowany w formacie CMYK; rozdzielczo$¢ nie mniejsza niz 300 DPI. Zasady

i warunki (w tym koszty) produkcji materiatéw reklamowych musza by¢ uzgodnione z Biurem Reklamy IDG.

UWAGA: W przypadku niedostarczenia certyfikowanej préby koloréw wykonanej z przestanego materiatu
reklamowego Wydawnictwo nie odpowiada za kolorystyke opublikowanej reklamy.

FORMY DOSTAWY:
1. Akceptowane nosniki:
e Ptyta CD-ROM, DVD-ROM

VDWIIHAIAAS

2. Adres:
* Biuro Reklamy IDG Poland SA 02-092 Warszawa, ul. Zwirki i Wigury 18a, Business Garden bud.2
Daniel Rosiczka tel: 22 321 78 99, faks: 22 321 80 90, e-mail: Daniel_Rosiczka@idg.com.pl

3. Elektroniczne dostarczenie reklam:
e e-mail lub serwer ftp

e adres: ftp.idg.com.pl

e uzytkownik: st_reklama

e hasto: Bingo2013

e Folder: Computerworld
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